b. REGULI DE PUBLICITATE PENTRU CAMPANIA ELECTORALĂ:
1. Publicaţiile editate de SC Inform Media România vor publica pe întreaga perioadă a anului electoral anunţuri, opinii sau declaraţii ale partidelor sau organizaţiilor politice interesate de alegeri numai în regim de reclamă, contractată potrivit reglementărilor Departamentului reclamă – mica publicitate, la tarifele practicate pentru societăţile comerciale. Spaţiile astfel contractate vor avea la publicare specificaţia P – publicitate şi nu vor fi semnate de angajaţii SC Inform Media România. 

2. Firma IM nu se angajează, în contractele pe care le semnează cu partide politice sau firme desemnate de acestea, să asigure scrierea articolelor de către un anumit ziarist şi nici nu va obliga ziaristul să semneze articolele scrise în scopuri publicitare. Pe timpul campaniei electorale, INFORM MEDIA va angaja un colaborator pentru scrierea articolelor de acest gen.

3. Firma IM îşi va rezerva în mod public dreptul de a refuza publicarea oricărui articol publicitar care conţine atacuri de natură calomnioasă, injurii sau orice informaţii de natură să aducă prejudicii altor partide politice, instituţii publice, persoane juridice sau fizice. Opiniile critice la adresa altor partide sunt admise, dacă caracterul de opinie este evident şi se încadrează în limitele bunului-simţ.
4.Indiferent de stadiul derulării campaniei electorale, publicaţiile Inform Media România vor trata ca de obicei evenimentele legate de politica locală, internă sau internaţională, actualităţi, cultură, economie, sport, precum şi de personalităţile din aceste domenii.

5. Se vor accepta spre publicare în regim de reclamă contractată de Departamentul reclamă şi mica publicitate doar anunţuri sau articole publicitare depuse în scris, semnate şi ştampilate, predate cu cel puţin 2 zile înainte de apariţie. Pretenţiile deosebite le putem lua în considerare doar în ordinea predării materialelor.

6.Conţinutul anunţurilor va fi verificat de către redactorul-şef adjunct, redactorul-şef şi şeful secţiei vânzări, deoarece enunţul nu poate contraveni legilor în vigoare. Redactorul-şef adjunct, redactorul-şef şi şeful secţiei vânzări sunt direct răspunzători de respectarea prezentului regulament-ghid. 

7.SC Inform Media România se obligă ca până la publicarea sub formă de reclamă contractată să nu furnizeze altor partide, organizaţii, oameni politici sau parteneri de afaceri informaţii referitoare la anunţurile partidelor, organizaţiilor sau personalităţilor politice sau publice care vor apărea în publicaţiile Inform Media România.
MODUL DE APARIŢIE AL MATERIALOR PUBLICITARE

Fiecare articol publicitar în parte va fi însoţit de cuvintele „Articol publicitar” şi de semnul P încercuit. De asemenea, paginile care conţin elemente de text sau imagine de natură publicitară, trebuie identificate în mod clar şi vizibil prin cuvântul „Reclamă” sau „Publicitate”. De asemenea, secţiunile speciale de publicitate trebuie să conţină în denumirea sau titlul lor cuvântul „Reclamă” sau „Publicitate”.

Layout-ul, designul şi caracterele folosite pentru paginile de publicitate trebuie să fie vizibil diferite de cele folosite în mod normal în publicaţie.

Nu se admite utilizarea, în articolele publicitare, sau în paginile în care apar acestea, a denumirii şi logo-urilor publicaţiilor IM, sau asocierea, în orice mod a acestora cu articolele publicitare. Excepţie constituie doar logo-urile care apar în mod curent în capul de pagină.

Nu se va promova nici o secţiune de publicitate politică pe pagina 1 a ziarului.

